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Komunikacijski nacrt 2025 in 2026

Pripravljen v skladu s komunikacijsko strategijo LIFE integriranega
projekta za okrepljeno upravljanje Nature 2000 v Sloveniji in izvedenimi
aktivnostmi v letih 2019, 2020, 2021, 2022, 2023 in 2024

Communication plan 2025 and 2026

Communication plan is aligned with communication strategy of the LIFE integrated
project for enhanced management of Natura 2000 in Slovenia and implemented
activities in 2019, 2020, 2021, 2022, 2023 and 2024

Akcija: E.1 — Komunikacijsko svetovanje, naCrtovanje in izvajanje

LIFE-IP NATURA.SI
LIFE17 IPE/SI/000011

Avtorici: Spela Polak Bizjak in Nusa Stani¢ Kopa¢, Zavod Stirna

Gradisce pri Vipavi, 10. april 2025

i
Z NATURO 2000 NATURA 2000 @ fafﬁ'f?rﬂ'é%ozvfwfmme VIRE IN PROSTOR STIRNA ekitve

LIFE integrirani projekt za okrepljeno upravljanje Nature 2000 (LIFE17 IPE/SI/00001) v Sloveniji sofinancirajo Evropska unija v okviru programa LIFE, Ministrstvo za
naravne vire in prostor ter partnerji. Za to vsebino so odgovorni samo avtorji. Ta vsebina ne odraza nujno mnenja Evropske unije. Zato za vsebino in iz nje izhajajoco
morebitno uporabo informacij Evropska izvajalska agencija za podnebje, infrastrukturo in okolje ter Evropska komisija ne prevzemata odgovornosti.
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1.V dokumentu uporabljene kratice

ARSO Agencija Republike Slovenije za okolje

DOPPS DruStvo za opazovanje in proucevanje ptic Slovenije

DPN drzavni prostorski nacrt

CKFF Center za kartografijo favne in flore

EK Evropska komisija

EU Evropska unija

GIS Gozdarski institut Slovenije

GVZ glav velike Zivine

KGZS Kmetijsko gozdarska zbornica Slovenije

KGZ Kmetijsko gozdarski zavod

KP krajinski park

KZU kmetijska zemljiSCa v uporabi

MGRT Ministrstvo za gospodarski razvoj, znanost in tehnologijo
M Ministrstvo za infrastrukturo

MIZS Ministrstvo za izobrazevanje, znanost in Sport
MK Ministrstvo za kulturo

MKGP Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano
MOPE Ministrstvo za okolje, prostor in energijo

MNVP Ministrstvo za naravne vire in prostor

NRP Notranjski regijski park

OE Obmocna enota

PUN 2000 Program upravljanja obmocij Natura 2000

RKG Register kmetijskih gospodarstev
RP regijski park
RS Republika Slovenija
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Statisti¢ni urad Republike Slovenije
Triglavski narodni park

Zavod za gozdove Slovenije

Zakon o ohranjanju narave

Zavod Republike Slovenije za varstvo narave
Zavod za varstvo kulturne dediscine

Zavod za ribistvo Slovenije
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2.English summary

Description of the purpose

Strategic communication is an organisational and business function which aims to
inform, attain understanding and behavioural change of target groups and
stakeholders to support other operations of nature conservation.

In Zavod Stirna we have based strategic communication planning in the LIFE-IP
NATURA.SI on communication strategy. In compliance with the communication
strategy, yearly communication plans are prepared. The communication plan
involves data from yearly communication reports (media, social media, content
reports). A yearly communication plan is also the foundation for all other
communication actions.

Outcomes and results

The communication plan for the 7th and 8th year of the project is bringing together
all the achievements of the strategic communication in the project and plans for 2025
and 2026. Plan is bringing structure and timeline in communication activities for the
last two years of the project. We expect that with the plan implementation we will
achieve 200,000 reach.

In previous years, there were several important decisions and plans made and
conducted based on quantitative and qualitative reports as foreseen in project
documentation, which had a significant share in communicating Natura 2000 in
Slovenia and is also the basis for the communication planning in 2025 and 2026:

»  Strategic communication embedded in planning and reporting (communication
strategy, yearly communication plans, communication plans for campaigns,
yearly reports)

*  Digital communication management - owned digital media of Natura 2000
(social media, web)

*  Guerilla marketing campaigns planned with the 1st Amendment (instead of
fairs due to the challenging epidemic COVID-19)

»  Slovenian Natura 2000 award

*  Crisis communication case (bats and COVID-19)

e Capacity building in communication

. Unified graphic design, graphic communication

Conclusions

We have based the project's communication plan 2025-2026 on almost six years of
strategic communication in the project. Qualitative and quantitative data from
previous years confirm the success of the project communication planned and
implemented by Zavod Stirna in cooperation with partners.

From yearly quantitative and qualitative reports in 2024, it is clear that digital media
communication of the project is the project's most crucial communication field
- and has to be embedded in all communication actions. We recorded over 2.8
million reach through digital and media communication activities throughout the
project.
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Through the results of reach, engagement and public opinion poll research we can
wrap up the efficiency of strategic communication in the LIFE-IP NATURA.SI. There
was a significant improvement in knowledge about Natura 2000, though in the
future one of the challenges will be addressing the behavioural intention and the
behaviour regarding Natura 2000 management.

According to the content report for previous years in the last phase communication in
traditional media should be more individualised, mainly focusing on the
achievements of the project. Communication content should include the results of
the project as well as the collaboration of various organisations (not necessarily just
partners). Use key messages and activities from the communication strategy
prepared in 2019.

Communication goals (translation)

For the last phase communication goals are set only on levels which can be tracked
with monitoring and upgraded, since all set in communication strategy in 2019 were
achieved.

Our focus Goals for the whole project time (we monitor
accomplishments of the goals in yearly reports)
We know what We will reach at least 200.000 people with
a) . o e
L Natura 2000 is. communication activities
=
% We will reach at least 5% of inhabitants of Natura
LZL 2000 sites with communication activities
In the field we are | Partners will self-initiate involvement of the
all from the same | communication experts before the start of the
organisation — communication activities (at least 2 recorded cases)
w | Natura 2000. - L .
o Partners will align before communication with owners
<ZE (at least 2 recorded cases)
T . . .
O |Weimplement Coworkers will report about better cooperation
?EI actions with an among partner organisations.
o |understanding of
8 stakeholders to
S |reach Natura 2000
< |[results. Coworkers will report about better information
l,% exchange.



https://natura2000.gov.si/fileadmin/user_upload/Dokumenti/LIFE_IP_NATURA_SI/Rezultati/D.5_D_Monitoring_-_ReportPublic_Opinion_Survey_Natura_2000_in_Slovenia-_2019-2022-2024_.pdf
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3. Uvod

StrateSko komuniciranje je organizacijsko-poslovna funkcija, ki z doseganjem ciljev
informiranja, razumevanja in sprememb vedenja prispeva k ciljem varstva narave. V
Zavodu Stirna v sodelovanju s partnerji dosegamo rezultate in mejnike, ki so
nacrtovani v komunikacijskih aktivnostih.

Pri doseganju ciljev varstva narave se povezujejo naravoslovne in druzboslovne
znanosti. S komuniciranjem podpiramo konkretne cilje varstva narave. Na podrocju
strateSkega komuniciranja vkljuCujemo komunikologe ze na samem zacetku.
Nacrtovanje v strateSkem komuniciranju poteka na temeljih komunikacijske strategije
in letnih naCrtov — osnovna za vsakokratno letno nacrtovanje pa so porocila
preteklega leta.

Komunikacijski nacrt za sedmo in osmo leto projekta temelji na vseh kvantitativnih in
kvalitativnih analizah preteklih let, na projektni dokumentaciji in hkrati upoSteva, da
sta to zadniji dve leti projekta. Med kljuénimi odlo€itvami, nacrti in njihovim izvajanjem
so bili v preteklih letih:

* Vklju€enost strateSkega komuniciranja v na¢rtovanje in poroCanje
(komunikacijska strategija, letni komunikacijski nacrti, komunikacijski nacrti za
posamezne akcije, letha porocila)

* Upravljanje digitalnega komuniciranja medijev Natura 2000

* Gverila marketinSke akcije (nacrtovane s prvim amandmajem kot nadomestilo za
udelezbe na sejmih - zaradi omejevanja dogodkov v okviru epidemije covid-19)

+ Slovenska nagrada Natura 2000

* Primer kriznega komuniciranja (netopirji in covid-19)

* Krepitev zmogljivosti v komuniciranju

* Uvedba enotne graficne podobe, uporaba grafik v komuniciranju

Iz poroCil jasno izhaja, da digitalni mediji v komuniciranju projekta prevzemajo primat
- in je zatorej klju€nega pomena, da je digitalno komuniciranje vkljuéeno v vse akcije
v projektu. Del tega pa je tudi krepitev skupnosti, ki prinaSa in prenaSa dobre prakse
upravljanja Nature 2000 v Sloveniji.
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4. Komunikacijska podpora aktivnostim v projektu

V okviru delavnic za pripravo komunikacijske strategije smo v sodelovanju s partnerji
navedli aktivnosti, ki po mnenju partnerjev potrebujejo ve¢ komunikacijske podpore.
Vsako leto na sre€anju komunikacijske skupine opredelimo klju¢ne aktivnosti projekta
za prihajajoce leto.

Podroéje NatanénejSe opredelitve

Podpora terenskim komunikacijska orodja in pripomocki
svetovalcem seznanitev z znacilnostmi izvajanja nadzora
Komuniciranje z vsemi poljudni povzetki porocil

prebivalci Slovenije priporocila, kaj lahko in ¢esa ne smemo v naravi

dobre prakse in tudi primeri slabih praks
predstavitev samih sektorjev
podzemna pestrost

Pilotna obmocja sodelovanje med organizacijami v pilotnih obmogjih
ter izmenjava podatkov in sodelovanje pri popisih
ekocelice

uskladitev sektorjev vode, kmetijstvo in varstvo
narave ter pomo¢ pri odkupu zemljis¢

Invazivne vrste podrocje ribiStva

komuniciranje invazivnih vrst s podrocja kmetijstva,
gozdarstva in urbanega okolja

izobrazevanje krajinskih arhitektov, inZenirjev,
gradbenikov o sonaravnem urejanju in avtohtonih
vrstah

obnova in pomlajevanje gozdov

obcestna vegetacija
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4. Komuniciranje med partner;ji

Zavod Stirna je partnerje ves ¢as aktivnosti vkljuéeval v nadrtovanje in izvajanje
strateSkega komuniciranja - skrbel je za povezovanje na komunikacijskih aktivnostih
in partnerje spodbujal k sodelovanju pri aktivnostih upravljanja Nature 2000. Tudi v
tem nacrtu so predvidene aktivnosti, ki ohranjanjo to prakso tudi v zadnji fazi.

Odgovorni partner za organizacijske aktivnosti in s tem komuniciranje med partnerji
je vodilni partner Ministrstvo za naravne vire in prostor. Za komuniciranje v projektu
pa je pomembna informacija, da so partnerji vklju€eni tudi v izvajanje javne sluzbe in
samostojni pri odlo€anju o komuniciranju tem povezanih z Naturo 2000.

5.Kljuéni poudarki za komunikacijski nacrt na

podlagi izkuSenj izvajanja komunikacijskih
aktivnosti v 2025 in 2026

IzkuSnje 2024, ki so pomembne za naértovanje in izvajanje v 2025 in 2026

Nacrtovanje strateSkega komuniciranja in strokovno vodenje s strani Zavoda
Stirna pomembno prispeva k rezultatom informiranja in razumevanja v okviru
projektnih aktivnosti (samostojnost javnih sluzb).

Upravljanje digitalnega komuniciranja medijev Natura 2000 naj ima osrednjo
vlogo v komuniciranju v 2025 in 2026.

Gverila marketinSke akcije in nagrada Natura 2000, ki smo jih nacrtovali in
izvedli v Zavodu Stirna, imajo pomemben doprinos pri uéinkih komuniciranja
Nature 2000. Pri vecini gverila komunikacijskih akcij so vsebine tako, da jih je
mogoce ponovno uporabiti v komuniciranju.

Pomembna je nadaljna krepitev skupnosti vseh, ki se vklju€ujejo v upravljanje
Nature 2000.

Tudi v letih 2025-2026 je potrebna nadaljnja uporaba kljuénih sporocil iz
komunikacijske strategije 2019.

Smiselno je individualno sodelovanje z mediji o dosezkih partnerjev pri
posameznih projektnih aktivnostih.

Iz nacrtov za 2023 in 2024 pa ostajajo Se vedno aktualne tri usmeritve:

9
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o Casovna komponenta: pravogasno in dosledno naértovanije in izvajanje
strateSkega komuniciranja je odgovornost in nujen predpogoj za
doseganje zastavljenih ciljev.

o Proaktivno komuniciranje in odzivanje na aktualne projektne in
sistemske vsebine je kljuéno za celovito komuniciranje Nature 2000 v
Sloveniji.

o Krepitev komunikacijske skupnosti za Naturo 2000 v partnerskih
organizacijah in pri deleznikih je investicija v kontinuirano komuniciranje
Nature 2000 po zaklju¢ku komunikacijskih akcij projekta LIFE-IP
NATURA.SI.

6.V projektni dokumentaciji so opredeljeni naslednji
sklopi aktivnosti:

D.5 — monitoring komunikacijskih aktivnosti: spremljanje poro¢anja medijev,
javnomnenjska raziskava

E.1 - nacrtovanje komuniciranja, svetovanje in izvedba: komunikacijska
strategija, kreativna in grafiCna reSitev, poroc€ila o komuniciranju, komunikacijski
nacrti, komunikacijska skupina, dve delavnici za komunikacijsko strategijo

E.2 — krepitev komunikacijskih ve&cin: 10 delavnic za komuniciranje, 10
delavnic za moderiranje, 5 delavnic za digitalno komuniciranje

E.3 — spletno komuniciranje: spletna stran, 2 profila dveh razlicnih druzabnih
omreZij, newsletter, YouTube kanal, sodelovanje z vplivnezi, infografike, info e-
posta)

E.4 — komunikacijska podpora aktivnostim v Stirih pilotnih obmocjih za
konkretne akcije varstva narave: lokalni mediji, Sole, knjiznice, obcine,
promocijski material

E.5 — nacionalne komunikacijske aktivnosti: odnosi z mediji, nacionalna
nagrada za najboljSe prakse, izobrazevalni sistem, sodelovanje s kmetovalci,
aktivnosti za prebivalce Natura 2000 obmocij, gverilske komunikacijske akcije),
100 let Spomenice

E.6 — mrezenje (v amandmaju opredeljeno, da to akcijo prevzame Ministrstvo
za naravne vire in prostor, zato v komunikacijskih nacrtih ni zajeta)

10
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7. Komunikacijski cilji

Tabela vklju€uje vse v dokumentaciji opredeljene komunikacijske cilje in rezultate —
ob tem pa doloca nas fokus, tako da je jasha osredotoCenost pri komuniciranju
Nature 2000.

Nas fokus Cilji v celotnem trajanju projekta (izpolnjevanje
kljuénih ciljev spremljamo v vsebinskih porogilih)
— | Vemo, kaj je Vsaj 200.000 ljudi bodo dosegle komunikacijske
8 Natura 2000. aktivnosti projekta
<Z.: Vsaj 5 % prebivalcev obmocij Natura 2000 bodo
%‘ dosegle komunikacijske aktivnosti
O
L
<
Na terenu smo vsi | Partnerji samoiniciativno vklju€ujejo strokovnjake za
iz iste komuniciranje pred zaCetkom komunikacijskih
organizacije — aktivnosti (vsaj 2 zabelezena primera)
< | Natura 2000. - — — —
Z Partnerji se usklajujejo preden komunicirajo z lastniki
a (vsaj 2 zabeleZena primera)
=
g Izvedemo ukrepe | Sodelavci bodo porocali o izboljSanem sodelovanju
= |zrazumevanjem | med partnerskimi organizaciji.
'g deleznikov za _ . -
L |doseganje .Sodelavqll bodo porocali o izboljSanem pretoku
Z |rezultatov Nature |informacij.
“12000.

11
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Skupine deleznikov so v strategiji opredeljene s skupnimi opisi in poimenovaniji,
nastetih je tudi nekaj konkretnih organizacij (primeri). V vsakokratnem letnem
komunikacijskem nacrtu bodo skupine deleznikov natan¢neje opredeljeni s
poimenovaniji organizacij — glede na cilje v posameznem letu. Poleg letnih
komunikacijskih na¢rtov bodo pripravljeni nacrti tudi za posamezna pilotna obmodgja,
ki bodo vklju€evali bolj poglobljen pregled deleznikov v lokalnih skupnostih.

Z moc¢nejsim tekstom so obarvane skupine, ki so v 2025 in 2026 pomembnejSe za

strateSko komuniciranje.

Skupina

NatanénejSa opredelitev
skupine

Dodatna opredelitev

Sodelavci projekta

Sodelavci na projektu

(zaposleni, ob¢asni, zunanii)

MOP, MKGP, ZRSVN,
KGZS, KGZ Ptuj, KGZ Lj,
KGZ NG, DRSV, ZZRS,
ZGS, GIS, CKFF, NIB, UL,
Zavod Stirna

Sodelavci Nature
2000- nacionalni nivo

Sodelavci v partnerskih
organizacijah projekta
Institucije (preostala
ministrstva, organizacije s
podrocja okolja in varstva
narave)

Strokovne nevladne
organizacije

Znanost

Tudi organi v sestavi
ministrstev in javne
agencije (npr. ARSO,
ASKTRP, RKG)

Druge strokovne
organizacije, pristojne za
sektorje (npr. ZRSVN,
ZVKD, DRSV, KGZS,
ARRS)

Druge strokovne
organizacije (Kmetijski
institut, InStitut za vode,
Prometni institut,
Urbanisti¢ni institut, ZRC
SAZU, muzeji ...)
Strokovne nevladne
organizacije (na primer
DOPPS, DONDES,
HerpetoloSko drustvo,
Slovensko drustvo za
proucevanje in varstvo
netopirjev ...)

12
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Sodelavci Nature
2000 — drugi nosilci
ukrepov in lokalni nivo

Upravljavci zavarovanih
obmocij

InSpekcijske sluzbe

ObcCine (prostorsko
nacrtovanje in razvoj)
Upravne enote

Podjetja, ki upravljajo z
drzavnimi viri (SIDG,
vodnogospodarska podjetja)
Interesna zdruzenja

Relevantna zdruzenja:
Z0OS, SOS, MZOS, lovske
in ribiSke druzine, planinska
druStva, Sportna drustva

Krovne organizacije (npr.
Jamarska zveza Slovenije)

Odlocevalci

Vlada RS
Parlament RS
Politicne skupine
Obcine

SodiscCe

Evropska komisija
Evropski poslanci

Lastniki in upravljavci
kmetijskih in gozdnih
zemljiS¢

Vediji lastniki (Republika
Slovenija, KatoliSka Cerkev)
Zasebni lastniki zemljiS¢
Investitorji

Upravljavci zemljis¢ (Sklad
kmetijskih zemljiS¢€ in drugi)

Zdruzenja in sindikati
lastnikov in druge interesne
skupine

Mladi prevzemniki kmetij
(ARSKTRP)

Zveza slovenske
podezelske mladine

Mladi

Solarji
Dijaki
Studentje

Podporno: organizacije
vkljuCene v Solski sistem

Organizacije
vkljuéene v Solski
sistem

Podporne organizacije:
osnovne in srednje Sole,
fakultete, CSOD

Podporne skupine: ravnatelji,
ucitelji

Posreden dostop preko
zalozb u¢nih gradiv in
izobrazevalnega sistema
(Zavod RS za Solstvo,
pripravljavci uénih nacrtov,
predavatelji predmetov,
povezanih z Naturo 2000)

13
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Nevladne organizacije
in interesna zdruzenja

Nacionalne, ki niso
specializirane za varstvo
narave, ..

Lokalne, ki delujejo na
razliCnih podrocjih

Med njimi na primer
taborniki, skavti, planinci
(nacionalne zveze)

Gospodarska interesna
zdruzenja (med njimi na
primer turisti¢na,
gospodarska, obrtna)

Aktivisticne skupine

Civilne iniciative

Mediji Nacionalni Vklju€no s poljudnimi in
Regionalni strokovnimi revijami.
ObcCinski Mnenjski voditelji.
Spletni
Strokovni

Gospodarstvo Organizacije s podrocja

turizma

Gospodarska interesna
zdruzenja

Lokalne akcijske skupine
Regionalne razvojne
agencije

Organizatorji vecjih
dogodkov v naravi
Energetika

Prebivalci Slovenije

18 do 34
34 do 54
55+

14



9. Klju€na sporocila

ZNATURO 2000

Nas fokus

Sporogéila

INFOMIRANOST

Vemo, kaj je Natura 2000.

Natura 2000 je druzbena zaveza, kako
bomo varovali naravo. Vse €lanice
Evropske unije morajo omrezje Natura
2000 dolociti na podlagi strokovnih
seznamov vrst in tipicnih Zivljenjskih okolij.
Obveznosti imamo zelo jasno opredeljene z
zakonodajo.

Natura 2000 varuje naravno dediséino
slovenskega in evropskega pomena.

RAZUMEVANJE

Ponosni smo na Naturo
2000.

Narava Slovenije je med najbogatejSimi
v Evropski uniji.

Naravo varujemo s posebnimi rezimi v vec
kot polovici Slovenije. VeC kot tretjino
drzave varujemo z Naturo 2000.

Narava nam omogoc€a zivljenje.
Spremljanje narave je pomembno za
razumevanje, kaksno bo nase zivljenje v
prihodnje.

Z Naturo 2000 imamo dobre podatke na
ravni Evropske unije in lahko sprejemamo
dobre odlocitve o varstvu narave.

Tako kot povsod v Evropi tudi v
Sloveniji opazamo upadanje dolo€enih
vrst. Najvedji vpliv na to imamo ljudje s
svojimi aktivnostmi.

Tako, kot so pestre vrste in habitati, ki jih
varujemo, so pestri pristopi in tezave, na
katere naletimo.
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Ljudje smo skozi generacije ustvarili
krajino, ki je dom Stevilnim vrstam.
TravniSke rastline in ptice potrebujejo
kmete, da kosijo. Za zdravje gozdov lastniki
skrbijo v sodelovanju z gozdarji. Nekatere
vrste v Naturi 2000 potrebujejo celo
zgradbe, ki smo jih zgradili ljudje — npr.
netopirji, Storklje.

Pomembno je, da ohranjamo tudi
naravo, v katero ne posegamo —ne z
obiskom ne s kakSnimi drugimi
dejavnostmi.

SPREMEMBA VEDENJA

Na terenu smo vsi iz iste
organizacije — Natura 2000.

Izvedemo ukrepe z
razumevanjem deleznikov za
doseganje rezultatov Nature
2000.

Vsi si Zelimo, da gre naravi dobro.
Ampak k temu pripomoremo lahko le
skupaj. Ze z minimalnimi prilagoditvami v
svojem delovanju lahko naravi veliko
pomagamo.

Konkretizacija aktivnosti glede na strokovne
cilie v posameznih primerih.

Kreativne in grafine reSitve so del klju€nih sporocil skladno z opredelitvami v

strategiji.
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10. Komunikacijske aktivnosti

D.5 Monitoring komunikacijskih aktivnosti

(‘'deliverable")

Aktivnost Nacrt Rok
8 monitoring porodil o Dodatno: analiza poro€anja @ lIzpolnjeno
komunikacijskih aktivnostih medijev 2025, analiza lastnih

digitalnih medijev 2025
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Z NATURO 2000
Fokus / cilji Delezniki Nacrti Kazalci Casovna dinamika
Informiranost: Vemo, | Sodelavci Letno poroéilo: analiza poro€anja medijev 2025, | Izdelano poro€ilo | Marec 2026
kaj je Natura 2000. projekta analiza lastnih digitalnih medijev 2025

Razumevanije:
Ponosni smo
Naturo 2000.

na

Sprememba vedenja:
Na terenu smo vsi iz
iste organizacije.
Izvedemo ukrepe z
razumevanjem
deleznikov.
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E.1 Naértovanje komuniciranja, svetovanje in izvajanje

Pri¢akovani rezultati

Pri¢akovani rezultati za 4. Nacrt Opomba

fazo

1 komunikacijski nacrt Komunikacijski na¢rt 2025-2026 April 2025

2 srecanji komunikacijske Se dve srecanji komunikacijske skupine. December 2026
skupine

Fotografski in video Izvedeno Izpolnjeno

material v uporabi

Svetovanje partnerjem Redno poteka Izpolnjeno in v teku

(‘'deliverable")

Aktivnost Naért Rok

1 poro€iloo komuniciranju Porogilo 0 komuniciranju 2025 Marec 2026

1 komunikacijski nacrt 1 letni komunikacijski nacrt April 2025
2025-2026

Poljudno porocilo Priprava strukture Avgust 2026
dokumenta
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Z NATURO 2000
E.1 Nacértovanje komuniciranja, svetovanje in izvajanje
Fokus / cilji Delezniki Nacrti Kazalci Casovna dinamika
Informiranost: Vemo, | Sodelavci Vsebinsko poroéilo o komuniciranju | Porocilo Marec 2026
kaj je Natura 2000. projekta 2025
Razumevanie: Letni komunikacijski nacrti Nacrt April 2025
Ponosni  smo na 2025-2026
Naturo 2000. Poljudno porocilo Nacrt Avgust 2026
. - Priprava strukture dokumenta

Sprememba vedenja:
Na terenu smo vsi iz
iste organizacije.
Izvedemo ukrepe z
razumevanjem
deleZnikov.

14-dnevni  uredniSki  naérti  za|Nacrti Vsakih 14 dni

druzabna omrezja

Dve sre€anji komunikacijske skupine | Zapisnik December 2026
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Sprememba vedenja: | Clani Svetovanje partnerjem — redno December 2026
Na terenu smo vsi iz | komunikacij- | svetovanje glede na potrebe v projektu
iste organizacije. ske skupine
Izvedemo ukrepe z
razumevanjem
deleznikov.
E.3 Spletno komuniciranje
‘deliverable’
Aktivnost Rok
3 video prispevkov December 2026
3 infografike December 2026
E.3 Spletno komuniciranje
Fokus / cilji Delezniki Aktivnost Kazalci Casovna dinamika
Informiranost: Vsi Spletno mesto Obisk Redno urednikovanje vsebin
vemo, kaj je Natura Redno urednikovanje vsebin in
2000. priprava  novic.  (vkljuCevanje
vsebin gverilskih komunikacijskih
akcij in slovenske nagrade Natura
2000)
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Z NATURO 2000
Razumevanije: Vsi 2 profila na druzabnih omrezjih: | Doseg 2x tedensko novica
ponosni smo na Facebook in Instagram Aktivnost
Naturo 2000. Priprava 14-dnevnih uredniskih
nacrtov.
Vsi, primarno: | Newsletter Stevilo prijavljenih 1x mesecéno
sodelavci Nature
2000 Dopolnitev obstojecih elektronskih
novic z vsebinami projekta.
Odgovoren vodilni parther MNVP.
Vsi YouTube kanal Doseg 1x letno
2 videa
Vsi Spletni mediji Stevilo objav glede na dinamiko v medijih
Vsebine, ki bodo pripravljene za | Doseg
klasicne medije, bodo prilagojene
spletnim medijem.
Informiranost: Sodelavci Info toéka — elektronska posta | Stevilo vprasanj in | lzpolnjeno
Vemo, kaj je Natura | projekta, odgovorov (izvedba v

2000.

Razumevanije:
Ponosni smo na
Naturo 2000.

sodelavci Nature
2000 nacionalni

nivo, sodelavci
Nature 2000
lokalni nivo in
drugi nosilci

Vzpostavljen obrazec

vpraSanja.

Za

celoti  odvisna
vodilnega partnerja)

od

Svetovanje vodilnemu

partnerju
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Sprememba ukrepov, lastniki
vedenja: Na terenu | zemljiS¢, mladi,
smo vsi iz iste | aktivisticne
organizacije. skupine, mediji,
gospodar-stvo,
Izvedemo ukrepe z | prebivalci
razumevanjem Slovenije

deleZnikov. — : .
Moderiranje  komentarjev ~ na | Spremljanje na | Letno

druzbenih omrezjih. druzbenih omrezjih
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E.4 Komuniciranje v pilotnih obmogjih (8 Natura 2000 obmogij) s konkretnimi varstvenimi akcijami

Pri¢akovani rezultati

Pricakovani rezultati za celoten projekt  Naért Opomba
Vzpostavljeno komuniciranje z ob&inami, Izvedeno komuniciranje z izvedeno
knjiznicami in Solami skladno z naértom navedenimi delezniki v vseh pilotnih
obmodjih
Podpora strokovnjakom, ko bo to potrebno Istra, Stajerska, Kamnisko Savinjske izvedeno in v izvajanju

Alpe in Grintovci

'deliverable’
Aktivnost Nacrt Rok
10 lokalnih sporo¢€il za medije Izvedeno (15 sporocil)
10 naravovarstvenih dni v Solah 2 naravovarstvena dneva December 2026

(GIS dan odprtih vrat, ZRSVN
velikonoc¢nica)

StrateSko komuniciranje je vezano na dinamiko partnerjev — v vse nacionalne komunikacijske aktivnosti se vklju€ujejo tudi pilotha obmodja.
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E.5 Nacionalne komunikacijske aktivnosti

Pri¢akovani rezultati
Pricakovani rezultati za

celoten projekt

Vsaj 10 predavanj na 4 predavanja December 2026
fakultetah

Vsaj 1.000 letakov v 6 prispevkov v lokalnih medijih December 2026
Natura

2000 obmogjih — 10
prispevkov v lokalnih medijih

(‘'deliverable’)
Aktivnost
Letno porocilo o poroc¢anju
medijev: Stevilo objav in
odnos do Nature 2000

(pozitiven, negativen,

nevtralen)

10 predavanj za 4 predavanja December 2026
izobrazevalne organizacije

Nacrt Rok
Porocilo o poro€anju medijev 2025 Marec 2026
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E.5.1 Nacionalne komunikacijske aktivhosti — odnosi z mediji
Fokus / cilji Delezniki Aktivnost Kazalci Casovna dinamika
Informiranost: Vemo, | Mediji, Sporocila in aktivnosti za medije 2 sporodili December 2026
kaj je Natura 2000. sodelavci (jamska Skoljka)
projekta

Razumevanije:
Ponosni smo na
Naturo 2000.
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Z NATURO 2000
E.5.3 Komuniciranje v izobrazevalnem sistemu
Fokus / cilji Delezniki Aktivnost Kazalci Casovna dinamika
Informiranost: Vemo, | Mladi, 4 predavanja na fakultetah o Naturi 2000 Stevilo vkljuéenih | December 2026
kaj je Natura 2000. izobrazeval-
Razumevanije: ni sistem Pismo zaloZnikom in institucijam o vsebinah, ki so
Ponosni  smo na pripravljene o Naturi 2000 in jih lahko uporabljajo tudi
Naturo 2000. Vv izobrazevanju
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E.5.4 Kmetovalci za Naturo 2000
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DeleZzniki Aktivnost Kazalci Casovna dinamika
Fokus / cilji
Informiranost: Vemo, | Lastniki Vkljucitev vsebin Nature 2000 v aktivnosti|Objave Glede na  vodenje
kaj je Natura 2000. zemlji&¢, kmetijstva VKkljuCitev vsebin | aktivnosti s strani KGZS
prebivalci
Razumevanije: Slovenije,
Ponosni  smo na|sodelavci
Naturo 2000. projekta,
sodelavci
Nature 2000
nacionalni
nivo
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E.5.5 Komuniciranje s prebivalci v obmogjih Nature 2000
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Z NATURO 2000

Fokus / cilji Delezniki Aktivnost Kazalci Casovna dinamika
Informiranost: Vemo, | Sodelavci Izvedba nacrta v sodelovanju z izbranimi ob&inami Nacrt in izvedba December 2026
kaj je Natura 2000. projekta,

sodelavci
Razumevanije: Nature 2000
Ponosni smo na | nacionalni
Naturo 2000. nivo, lastniki

zemlji&¢,

mediji,

prebivalci

Slovenije
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